Ispitna pitanja iz predmeta Medunarodni biznis (Po udZbeniku: International Business -
Environments & Operations, 17. izdanje)

1. Objasnite glavne pokretace globalizacije u savremenom medunarodnom poslovanju.

2. Diskutujte o ekonomskim, politickim i socijalnim efektima globalizacije na nacionalne
ekonomije.

3. Analizirajte prednosti i mane globalizacije iz perspektive multinacionalnih kompanija.

4. Objasniti komparativno poslovno okruzenje i faktore komparativnog poslovnog
okruZenja.

5. Objasnite kako kulturne razlike uti¢u na strategije poslovanja u razli¢itim zemljama.

6. Diskutujte o izazovima sa kojima se susrecu medunarodne kompanije kada ulaze u
zemlje sa razlicitim pravnim sistemima.

7. Analizirajte politicke faktore koji uticu na medunarodno poslovanje.

8. Diskutujte o znacdaju razumijevanja religijskih i etickih normi u medunarodnom
poslovanju.

9. Objasnite razlike izmedu kapitalistickih, socijalistickih i mjeSovitih ekonomskih sistema u
kontekstu medunarodnog poslovanja.

10. Analizirajte uticaj ekonomskih faktora drzava na investicione odluke multinacionalnih
kompanija.

11. Diskutujte kako uslovi iz eksternog okruzenja uti¢u na uspjesSnost medunarodnih
operacija.

12. Diskutujte o ulozi protekcionistickih mjera u oblikovanju medunarodne trgovine.

13. Razmotrite ulogu medunarodnih organizacija (WTO, IMF) u oblikovanju medunarodne
ekonomije.

14. Uporedite prednosti bilateralnih, regionalnih i multilateralnih trgovinskih sporazuma.
15. Objasniti osnovne motive zbog kojih kompanije uéestvuju u medunarodnom poslovanju.

16. Analizirajte razlicite modalitete ulaska na strana trzista i diskutujte njihove prednosti i
slabosti.

17. Objasnite prednosti i slabosti izvoza kao elementarne metode ulaska na strano trziste.
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Uporedite licenciranje, fransizing i strateske alijanse kao metode ulaska na medunarodna
trzista.

Diskutujte o izazovima i rizicima povezanim sa direktnim stranim investicijama.
Objasniti genericke strategije medunarodnog biznisa.

Objasniti vrste strategija na nivou korporacije u okviru medunarodnog biznisa (globalna,
internacionalna, lokalna i transnacionalna).

Objasniti klasi¢ne organizacione strukture u okviru medunarodnog biznisa (vertikalna
diferencijacija; horizontalna diferencijacija; funkcionalna struktura).

Objasniti klasi¢ne organizacione strukture u okviru medunarodnog biznisa (diviziona;
matri¢na i mjeSovita).

Objasniti neoklasi¢ne organizacione strukture.

Analizirajte prednosti i slabosti decentralizovanog odlucivanja u medunarodnim
organizacijama.

Klasifikuj medunarodne marketinske strategije u kontekstu marketinske orjentacije,
segmentacije i targetiranja.

Diskutuj o politikama prilagodavanja proizvoda i marketing strategija lokalnim trzistima
(lokalna adaptacija naspram globalne standardizacije).

Objasniti specificnost cijene u medunarodnom marketingu proizvoda.
Objasnite znacaj lanaca snabdijevanja u medunarodnom poslovanju.

Objasniti zasto je menadZment kvaliteta vazan za globalne operacije i menadZzment
lanaca snabdijevanja.



